Nicht ,,Hameln Tourismus“, sondern ,,Uslarer Land“

Tourismus-Ausschuss empfiehlt neue Vermarktungsstrukturen / Zusammenarbeit mit ,,Ferienregion Uslarer Land*

Bodenwerder (fhm). Die Samt-
gemeinde  Bodenwerder-Polle
geht beim Tourismus neue We-
ge. Auf der letzten Sitzung des
Tourismus-Ausschusses  unter
der Leitung von Friedrich-Wil-
helm Schmidt (CDU) fassten
die Parlamentarier eine Be-
schlussempthelung ~ fiir  rich-
tungsweisende Anderungen fiir
ein neues Tourismus-Konzept
in Bodenwerder-Polle. ,Uns
geht es darum, eine neue und
starke Plattform fiir die Ver-
marktung zu finden, erliutert
Samtgemeindebiirgermeister
Joachim Lienig. Dabei sei allen
bewusst, dass neue Vermark-
tungsstrukturen nur mit Part-
nern herzustellen seien. ,Eigen-
stindig oder allein ist da nichts
mehr moglich.“
Samtgemeindebiirgermeister

Lienig erldutert, dass die Ver-
waltung nach dem Grundsatz-
beschluss zur Zusammenarbeit
mit der ,Ferienregion Uslarer
Land“ auch mit den Stidten
Hameln und Bad Pyrmont iiber
mogliche Iooperationen im
Tourismus gesprochen habe. In
Bad Pyrmont gibt es kein Inte-
resse an Bodenwerder-Polle, die
Hameln Marketing und Touris-
mus GmbH signalisiert grund-
sitzliche Bereitschaft. Man habe
danach zusammen mit dem
Landkreis genau gepriift, welche
Vermarktungsstrukturen fiir die
neue Samtgemeinde vorteilhaf-
ter seien. ,Das Preis-Leistungs-
Verhiltnis bei Uslarer Land ist
als besser einzuschitzen, wertet

Lienig das Angebot im Ver-

Eleich zu Hameln. Aufierdem
eteiligen sich weitere Gemein-
den aus dem Landkreis und dem
Weserbergland, so  dass der
Kostenanteil der Samtgemeinde
Bodenwerder-Polle bei knap

50.000 Euro liege. Bis 2013 sol-
len zudem zwel Drittel dieser
Kosten aus dem Weserberg-

landplan gezahlt werden. Somit

wiirde es die Samtgemeinde pro
Jahr nur 16.000 Euro kosten,
das ,Miinchhausenland® inten-
siver zu vermarkten.

Die Zustimmung im Aus-
schuss ist einheitlich und partei-
iibergreifend, stellt Friedrich-
Wilhelm Schmide  fest. Aller-
dings wolle man die Zusammen-
arbeit mit ,,Uslarer Land“ zu-
nichst auf drei Jahre beschrin-
ken. ,,Uns geht es darum, Erfah-
rungen zu sammeln und verglei-
chen zu konnen“, so der Aus-
schuss-Vorsitzende. ~ Weitere
Bedingung fiir den einheitlichen
Beschluss ist, dass die Kosten zu
zwei Drittel aus dem Weser-
berglandplan bezahlt werden
und alle Kommunen des Land-
kreises Holzminden sich an die-
ser  Vermarktungsorganisation
beteiligen. Die neue Touris-
mus-Vermarktung soll in Form
eines noch zu griindenden Ver-
eins geschehen. Ein Name dafiir
wird noch gesucht.

Man miisse das Rad nicht neu
erfinden, so Schmidt und Lienig
iibereinstimmend. Die Erfah-
rungen der ,Ferienregion Usla-
rer Land“ kénne man fiir Bo-
denwerder-Polle gut nutzen.
Gemeinsam sei es einfacher, ge-

Der Blick des Barons von Miinchhausen geht jetzt kiinftig in Richtung Solling und ,Uslarer Land”.  Foto: dy

zielte Werbung zu betreiben, ei-
ne verniinftige Preispolitik zu
gestalten, Angebotspakete  zu
schniiren und durch eine ge-
meinsame  Marketingstrategie
neue Interessenten fiir die Regi-
on zu gewinnen. ,Es geht um
konkrete Synergieeffekte®,
macht der Samtgemeindebiir-
germeister klar. Gute Erfahrun-
gen haben schon einzelne Tou-

rismus-Akteure in Bodenwerder
mit der ,Ferienregion Uslarer
Land“ gemacht, berichten Lie-
nig und Schmidt. Dazu gehoren
das Museum in Bodenwerder,
die Sommerrodelbahn und die
Hotels ,Goldener Anker® und
,Deutsches Haus“. Ein solcher
Beschluss habe nicht zur Folge,
dass man die eigene Identitit
und bisherige Darstellung als

,Miinchhausenland® verlasse —
im Gegenteil. Die neue Touris-
mus-Vermarktung stelle die ei-

genen Stirken und Angebote in-

den Vordergrund. ,Auflerdem
soll jeder Ort seine Identitit be-
halten“, macht Samtgemeinde-
biirgermeister  Joachim Lienig
deutlich. ,Der Baron gehort zu
Bodenwerder und Aschenputtel
zu Polle.“
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